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Miért kell és kinek 
kommunikálni?

• meggy�zés
• tájékoztatás (kérdések, információk, 

eredmények, magatartás)
• partnerek megnyerése
• PR-érték
• „Követend� példák”



A Faluház kommunikációs 
eszközei - weblap

• weboldal vagy blog
• szerkezete, menüpontok
• tartalmak
• design



Weblap



Weblap - admin



A Faluház kommunikációs 
eszközei - hírlevél

• el�zmények: a közös képvisel�
hirdetményei

• megjelenés (design)
• tartalom (cikkek)
• rendszeresség
• terjesztés (faliújság kontra postaláda)



Hírlevél



A Faluház kommunikációs 
eszközei - sajtómegjelenések

• sajtóhírek, eredmények kommunikálása
• sajtóanyag
• filmek
• tipikus f�címek
• fotók fontossága



Sajtóanyag



F�címek
• Példaérték� az óbudai épületgigász felújítása (Metropol)
• Megfelez�dik a f�tésdíj a legnagyobb lakóépületben (Magyar 

Nemzet Online)
• Felújították Magyarország legnagyobb lakóházát (Index)
• Fele f�tési költség felújítás után – Megújult az ország 

legnagyobb panelháza (Ingatlanmenedzser)
• Napkollektor a ‘faluházon’ (Népszabadság)
• A legújabb kor jelképe (Heti Válasz Online)
• Egymilliárdból újul meg Magyarország legnagyobb lakóháza 

(Egymillió)
• Mindig a nyúlketrec jut róla az eszembe – az ország legnagyobb 

lakóháza (Origo)



Fotók



Filmek



Utóélet

• kisfilm
• jelölés



Kisfilm



A jelölés



Energiahatékonyságot segít�
más kommunikációs eszközök

• Lakcímke
• Display (Faluház)



Más kommunikációs eszközök



Köszönöm a figyelmüket!


